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Einordnung der Befragungsergebnisse

Im Rahmen des Projekts ,,Natur Urban — Gewerbegebiete im Klimawandel”
wurde eine deutschlandweite Unternehmensbefragung durchgefiihrt, um die
Perspektive der Unternehmen auf die heutige und zukiinftige Entwicklung
ihrer Gewerbestandorte zu erfassen. Im Mittelpunkt stand die Frage, welche
Anforderungen Unternehmen an zukunftsfahige Gewerbegebiete stellen,
welche Bedeutung Klimaanpassung und Klimaschutz dabei einnehmen und
welche Voraussetzungen fur die Umsetzung entsprechender MaBnahmen
erforderlich sind.

Insgesamt liegen 177 ausgewertete Fragebogen® vor. Befragt wurden
Unternehmen unterschiedlicher GrélRen und Wirtschaftsbereiche. Kapitel 06
(Teilnahmestatistik) zeigt die Diversitat der befragten Unternehmen
hinsichtlich GroRe, Branche und Ansiedlungsalter. Ein Schwerpunkt liegt dabei
auf kleinen und mittleren Unternehmen sowie auf Betrieben aus Handwerk
und verarbeitendem Gewerbe bzw. Industrie. Zudem handelt es sich
Uberwiegend um langjahrig am jeweiligen Standort ansassige Unternehmen.
Die Befragung liefert damit insbesondere Einblicke in die Einschatzungen von
Unternehmen, die ihre Gewerbestandorte und deren Entwicklung tber einen
langeren Zeitraum kennen.

https://natur-urban.de
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Zeitraum der Befragung: Mai bis August 2026

Ausgewertete Fragebogen™: 177

Bei der Interpretation ist zu berticksichtigen, dass die Befragung
keinen Anspruch auf Reprasentativitat fiir die Gesamtheit der
Unternehmen in Deutschland erhebt. Die Befragung erfolgte
nicht flachendenkend, sondern in ausgewahlten Gewerbe- und
Industriegebieten in elf unterschiedlichen Gemeinden, von der
Kleinstadt bis zu Grol3stadt. Zudem variieren die Fallzahlen
zwischen den einzelnen Fragen aufgrund von Filterfihrungen,
nicht beantworteten Fragen und Befragungsabbriichen. Die
Ergebnisse sind daher insbesondere als fundiertes Stimmungsbild
der teilnehmenden Unternehmen und als Grundlage fir die
Ableitung von Handlungsbedarfen und weiterfiihrenden
Fragestellungen zu verstehen. Rundungsbedingt kann die Summe
bei einzelnen Fragen von 100 % abweichen.

*Ausgewertet wurden alle FragebGgen, bei denen mindestens eine inhaltliche Frage
beantwortet wurde.
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1. Die klassischen Standortqualitaten funktionieren — die Zukunftsprobleme liegen an anderer Stelle.

Die Zukunftsfahigkeit der Standorte entscheidet sich zunehmend weniger an der grundsatzlichen Erreichbarkeit als an Flachenverfiigharkeit,
Transformation bestehender Flachen, Erreichbarkeit fiir Arbeitskrafte und qualitativer Standortentwicklung.

(77 % der befragten Unternehmen sind mit der Fernstrafsenanbindung zufrieden, rund 65 % mit der kleinréumigen Erreichbarkeit. Gleichzeitig sind nur rund 24 % mit
ihren Erweiterungsmdéglichkeiten zufrieden; rund 41 % sind damit unzufrieden.)

2. Flachenknappheit wird zum Transformationsdruck.

Klassische Expansion ,,in die Flache” stof3t flir einen groBen Teil der Unternehmen an Grenzen. Damit gewinnen Bestandsentwicklung,
Nachverdichtung und multifunktionale Flachennutzung objektiv an Bedeutung — obwohl diese Instrumente bislang kaum genutzt werden.

(40 % der Unternehmen verfiigen nach eigener Aussage (iber keinerlei Erweiterungsméglichkeiten; weitere rund 15 % haben dies noch nicht untersucht. Nur relativ
wenige nennen Aufstockung oder gebdudeinterne Umstrukturierung als Potenzial.)

3. Klimaanpassung wird grundsatzlich als wichtig erkannt, hat aber noch keine betriebliche Prioritat.

Hier zeigt sich eine zentrale Relevanz-Prioritats-Liicke: Klimarisiken werden anerkannt, konkurrieren im betrieblichen Alltag aber mit
Investitionen, Personalfragen und Kerngeschaft. Informationen tber Klimarisiken allein werden daher kaum ausreichen, um Umsetzung
auszulosen.

(Rund 76 % der Unternehmen bewerten Starkregen-/Hochwasserschutz als wichtig oder sehr wichtig, rund 80 % nachhaltige Energieversorgung und rund 72 %
Hitzeanpassung. Gleichzeitig geben 35 % an, dass Klimaanpassungsmafinahmen momentan keine Prioritdt im Unternehmen haben.)
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4. Wirtschaftlicher Nutzen ist der entscheidende Hebel fiir Klimaanpassung.

Klimaanpassung sollte gegenliber Unternehmen weniger ausschliefSlich dkologisch begriindet werden. Erfolgsversprechender ist eine
Verbindung mit Energiekosten, Werterhalt, Betriebssicherheit, Mitarbeitendenbindung und effizienter Flachennutzung.

(Freitextantworten nennen insbesondere Wirtschaftlichkeit, F6rdermdéglichkeiten, technische Machbarkeit sowie praktikable rechtliche Rahmenbedingungen.)

5. Unternehmen denken Zukunftsfahigkeit breiter als Klimaanpassung.

Ein klimaresilientes Gewerbegebiet darf nicht als isoliertes ,,Begriinungsprojekt” verstanden werden. Unternehmen erwarten eine integrierte
Standortentwicklung, die Klima, Mobilitat, Infrastruktur, Arbeitsqualitat, Energie und Standortmanagement verbindet.

(Besonders wichtig sind Breitband, Verkehrssituation, Erreichbarkeit fiir Beschdiftigte, soziale Infrastruktur, Férderinformationen, Gebietsimage sowie nachhaltige
Energie- und Gebdudebewirtschaftung.)

6. Es besteht eine erhebliche Liicke zwischen Bedeutung und tatsachlichem Angebot.

Das Problem besteht nicht primar in fehlender Nachfrage, sondern haufig in den nicht ausreichenden Informations- und Beratungsangeboten.
Genau hier liegt ein Ansatzpunkt fir Kommunen, Wirtschaftsférderungen und Gebietsmanagements.

(Beispielsweise messen rund 83 % der Unternehmen Informationen zu Férderprogrammen grofse bzw. normale Bedeutung bei, wihrend diese nur bei einem sehr

kleinen Teil der Befragten bereits vorhanden sind. Ahnlich zeigen sich Liicken bei sozialer Infrastruktur, Austausch, Gemeinschaftsprojekten und nachhaltiger
Gebdudebewirtschaftung.)
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7. Kooperation wird gewiinscht — gemeinschaftliche Umsetzung findet aber kaum statt.

Zwischen abstrakter Kooperationsbereitschaft und gemeinsamer Investition besteht eine deutliche Kooperationsliicke. Es fehlen offenbar
Initiatoren, Organisationsstrukturen, Finanzierung und konkrete Projekte.

(Austausch zwischen Unternehmen, Gebietsimage und Gemeinschaftsprojekte werden mehrheitlich als relevant bewertet. Gleichzeitig wurden gemeinschaftliche
Klimaanpassungsmafinahmen mit Nachbarunternehmen bislang fast gar nicht umgesetzt.)

8. Arbeitskraftefragen und Klimaanpassung gehoren starker zusammengedacht.

Zukunftsfahige Gewerbegebiete werden zunehmend auch Gber Aufenthaltsqualitat konkurrieren. Begriinung, Schatten, attraktive
Pausenflachen, Rad-/OPNV-Erreichbarkeit oder Versorgung kénnen deshalb auch Instrumente zur Steigerung der Mitarbeiterzufriedenheit
sein.

(65 % der Unternehmen messen der nah gelegenen sozialen Infrastruktur Bedeutung bei, rund 58 % der Versorgung der Mitarbeitenden mit gastronomischem Angebot
und 55 % attraktiven Pausenrdumen.)

https://natur-urban.de
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Unternehmensstandort .., Urban
Wie zufrieden sind Sie derzeit mit den folgenden sogenannten "harten" im Klimawandel
Standortfaktoren?

Erreichbarkeit von FernstraRen 52% 25% %N 5% = Die Unternehmen bewerten

insb. Fernstraf’en und
kleinraumige Erreichbarkeit
sowie Internetversorgung
uberwiegend positiv. Kritischer
Erreichbarkeit von Flughéfen 18% 32% 0% 9% gesehen werden dagegen
Flachenpreise und vor allem
fehlende Erweiterungsmog-

kleinrdaumige verkehrliche Erreichbarkeit 30% 36% L19% N 5%

Internetverbindung 20% 33% 14% 11%

OPNV-Anschluss 21% 23% 22% 13%

lichkeiten — die Zukunftsfah-
igkeit hangt damit zunehmend
von der Bestandsentwicklung
und einer effizienten
Flachennutzung ab.

Gleisanschluss 23% 18% 14% 19%

Kauf-/ Mietpreis von Betriebsflachen [ 28% 17% 8%

verfligbare Erweiterungsmoglichkeiten am Standort A 16% pAO pARS

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B sehr zufrieden M eher zufrieden weder noch  ® eher unzufrieden M sehr unzufrieden
in % der Befragten; n < 161

https://natur-urban.de 8



Gewerbegebiete

Verfligen Sie an lhrem Standort Uber Erweiterungsmoglichkeiten? im Klimawandel

Ein groRer Teil der
Unternehmen hat keinerlei
Erweiterungsmoglichkeiten
am Standort, wodurch eine
effizientere Nutzung des
Bestands an Bedeutung

Ja, durch freie und bisher unbebaute Reserveflachen. 14%

Ja, durch bisher untergenutzte Grundsticksflachen. 12%

Ja, durch die Aufstockung der Betriebsgebadude. 3%

Ja, durch geb3udeinterne Umstrukturierungen. 6% gewinnt.
Nein, es gibt keine Erweiterungsmaoglichkeiten am 40% Als weitere MaRnahmen
Unternehmensstandort. .
werden v. a. technische und
Wurde (noch) nicht untersucht. 15% bauliche Anpassungen sowie
die Suche nach zusatzlichen
Ja, durch weitere MaRnahmen. 9% Flachen genannt.

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
in % der Befragten; n =118
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Unternehmensstandort .., Urban
Wie zufrieden sind Sie derzeit mit den folgenden sogenannten "weichen" im Klimawandel
Standortfaktoren?

Nahe zu anderen Unternehmen (Zulieferer bzw. Kunden) 16% 49%

o
o
o

= Dje ,weichen”
Standortfaktoren werden
insgesamt Uberwiegend positiv
bewertet; insb. die Nahe zu
anderen Unternehmen sowie
zu Hochschulen.

Erscheinungsbild des Unternehmensumfeldes LA 37% 17% 8%

Ndhe zu Hochschulen / Forschungseinrichtungen KA 38% 129% 89

Wirtschaftliches Image der Gesamtstadt W&ZA 32% 15% " 8%

Handlungsbedarf besteht v. a.

Vorhandensein eines Unternehmensnetzwerkes [§2 30% 16% " 6%

bei der Verfligbarkeit von
Fachkraften

Service der Stadtverwaltung (Bauberatung,
Wirtschaftsférderung)

Verflgbarkeit von Fachkraften g4 26% 29% 15%

6% 28% % 13%

Mit dem Service der

Stadtverwaltung ist rund ein

W sehr zufrieden M eher zufrieden weder noch M eher unzufrieden M sehr unzufrieden zufrieden, rund ein Viertel ist
in % der Befragten; n < 150 damit unzufrieden.
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Themenfeld MOBILITAT und INFRASTRUKTUR Gewerbegebiete
Bitte bewerten Sie die folgenden Aussagen aus Sicht Ihres Unternehmens. B

Flachendeckendes Breitband-/ Glasfaserangebot EFA 62% ﬂ\ = Die Mehrheit der

1% Unternehmen wiinscht sich
Verbesserte Err.eichbarkeit far uns.ere Mitarbeitenden zu 12% 40% 21% . verbesserte funktionale
FuB / mit dem Fahrrad / mit Bus und Bahn Standortqualitaten (wie
Verbesserung der Verkehrssituation im Gebiet (Parkplatze, s . 5 . ) Breitband und Erreichbarkeit
innere ErschlieRung) e i 2 B 117 fir Beschaftigte), um

zukunftsfahig zu bleiben und

Zusatzliche E-Ladestationen im Gebiet b 32% 8% 12% Arbeitskrafte zu sichern.

Sharing-Angebote spielen fir
die meisten Unternehmen
bisher kaum eine Rolle.

Sharing-Angebote (Car-Sharing, Bike-Sharing) IB&FA s 30% 32%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B bereits vorhanden B grolRe Bedeutung B Bedeutung ® weder / noch M geringe Bedeutung M keine Bedeutung
in % der Befragten; n < 149
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Themenfeld ARBEITEN und LEBEN Gewerbegebiete
Bitte bewerten Sie die folgenden Aussagen aus Sicht Ihres Unternehmens.

» Die Mehrheit sieht in sozialer
Infrastruktur,
Aufenthaltsraumen und

1% 33% 32% 1a%8 10% Nahversorgung einen

wichtigen Hebel fur die

Qualitat des Arbeitsplatzes,

wobei konkrete Angebote vor

Ort bisher noch selten

13% 18% 20% 18% Py vorhanden sind.

Attraktive Aufenthaltsraume fiir Pausen 15% 26% 29% 13% % 7%

nah gelegene soziale Infrastruktur (z. B. Kinderbetreuung,
Fitnessstudio, Bistro)

Versorgung der Mitarbeitenden mit gastronomischen
Angeboten, Einkaufsmoglichkeiten und Dienstleistungen im EFA 31% 27% 16% = 8%
Umfeld

Flexible Arbeitsformen (Home-Office, hybride Modelle) und
eine ausgepragte digitale Infrastruktur

Die Bedeutung flexibler
Arbeitsformen wird sehr divers
W bereits vorhanden M groRe Bedeutung ™ Bedeutung ™ weder / noch M geringe Bedeutung M keine Bedeutung bewertet; fiir einen vergleichs-

in % der Befragten; n < 146 weise groRen Teil haben sie
kaum Bedeutung.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Themenfeld KOOPERATION und MARKETING Gewerbegebiete
Bitte bewerten Sie die folgenden Aussagen aus Sicht Ihres Unternehmens. B

Informationen zu Férderprogrammen, Projekten und

0 0 0/ o [ ] 3 1
Entwicklungen im Gebiet 1% e ek Wahrend.allen Bereichen der

Kooperation und des

, Marketings Uberwiegend eine
Das Image des Gewerbegebietes }EA 42% 38% -
grolSe Bedeutung

zugeschrieben wird, sind diese
Eine zentrale digitale Informationsplattform iiber das Gebiet 28% 43% 5% 6% bisher kaum prasent oder den

Unternehmen nicht bekannt.

Ein regelmaliger Austausch zwischen den Unternehmen im

0, 0, 0, [s) (o)
Gebiet 3% 22% 45% 167 8%

Die grolRe Mehrheit misst vor
allem Transparenz Gber
Forderangebote sowie einem
starken Gebietsimage eine

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% hohe Bedeutung bei.

Gemeinschaftsprojekte im Bereich Umfeldgestaltung,

(0) 0, 0, [») ()
Mobilitat, Nachhaltigkeit, Marketing 1% — S0 — A

B bereits vorhanden M groRe Bedeutung M Bedeutung weder noch M geringe Bedeutung M keine Bedeutung

in % der Befragten; n < 141
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Themenfeld GEWERBEBAU und -FLACHEN ellﬁrbbinl
Bitte bewerten Sie die folgenden Aussagen aus Sicht Ihres Unternehmens. B

MaBnahmen zur nachhaltigen Energie- /
Gebaudebewirtschaftung

= \or allem eine nachhaltige
Energie- und Gebadude-
bewirtschaftung hat fir die
grolle Mehrheit die hochste
Bedeutung, da hier neben
okologischen Effekten ein
konkreter wirtschaftlicher

Begriinte Flichen zur Verbesserung des Mikroklimas 184 27% 28% 14% 16% Nutzen (wie z.B. Senkung der

Energiekosten) entsteht.

5% 37% 34% 0% 5%

Eine effizientere Nutzung des vorhandenen Grundstiicks 9% 28% 30% L4% N 7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% . .
Obwohl auch effizientere

W bereits erfolgt M groRe Bedeutung M Bedeutung M weder/noch M geringe Bedeutung M keine Bedeutung Grundsticksnutzung und
in % der Befragten; n < 117 Begriinung von einer klaren
Mehrheit als wichtig erachtet
werden, sind konkrete
Mallnahmen bei den
wenigsten Unternehmen
bereits umgesetzt.

https://natur-urban.de 15



Zukunftsfahige Entwicklu

Wie relevant sind die vier behandelten Themenbereiche fir die langfristige
Zukunftsfahigkeit Ihres Unternehmens im Vergleich zueinander?

Mobilitdt & Infrastruktur (OPNV-Anschluss, Sharing-Systeme,
Glasfaser & WLAN, E-Mobilitat)

E
o

Gewerbebau & -flaichen (Anbindung, Energie, Begriinung,

20, 0,
Verdichten) B /%
Arbeiten & Leben (Versorgung, Freiraum, Service, Arbeiten
11% 2%
4.0)
Kooperation & Marketing (Dialog, Image, Netzwerk,
p g (Dialog, Imag i

Information)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B sehr relevant M relevant weder /noch  mwenig relevant W nicht relevant
in % der Befragten; n < 135

Gewerbegebiete
im Klimawandel

= Fir die langfristige Zukunfts-

fahigkeit der befragten
Unternehmen ist vor allem das
Themenfeld Mobilitat und
Infrastruktur von grofSer
Relevanz.

Samtliche Themenbereiche
werden von einer Mehrheit
der Unternehmen als relevant
bewertet — Zukunftsfahigkeit
wird folglich als breitangelegte
Gesamtaufgabe verstanden,
die alle Handlungsfelder
umfasst.

https://natur-urban.de
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KlimaanpassungsmafRnahmen
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In Zeiten des Klimawandels gewinnt die Resilienz des Standortes (Vorsorge .. Urban
gegen die Folgen des Klimawandels) an Bedeutung. im Kiimawandel

Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Aspekte?

= Es besteht ein hohes
Bewusstsein fur die
Notwendigkeit von Resilienz
gegenuber Folgen des

Resilienz durch eine nachhaltige Energieversorgung 44% 36% 6% 39

Resilienz durch Schutz vor Starkregen / Hochwasser 47% 28% 8%4% Klimawandels: insb. der Schutz
vor Starkregen/Hochwasser
N _ und eine nachhaltige
Resilienz durch Hitzeanpassung 36% 38% 5%I 5%

Energieversorgung werden als
sehr wichtig angesehen.

Resilienz durch Verwendung nachhaltiger Baumaterialien 19% 39% 9% 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B sehr wichtig  ® eher wichtig weder noch  ®eher unwichtig B unwichtig
in % der Befragten; n < 119

https://natur-urban.de 18



KlimaanpassungsmalBnahmen in lhrem Unternehmen: Naturbasierte Losungen

und multifunktionale Nutzungen
Welche Erfahrungen haben Sie mit derartigen MalBnahmen und wie bewerten Sie diese?

Wir sehen momentan keine Prioritat fur solche
MalRnahmen in unserem Unternehmen.

35%

Wir messen solchen MalBnahmen eine hohe Bedeutung zu. 27%

Unser Unternehmen hat bereits derartige MaBnahmen
umgesetzt.

23%

Wir haben Interesse, solche MaRhahmen umzusetzen. 23%

Wir haben uns mit solchen MalRnahmen (noch) nicht

[s)
beschaftigt. Gl

Ich kenne solche Projekte in unserem Gewerbegebiet. 6%

0% 52 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

in % der Befragten; n = 113
(Mehrfachauswahl moglich)

https://natur-urban.de
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Ein groRer Teil der
Unternehmen gibt an, dass
MalBnahmen zur
Klimaanpassung im
betrieblichen Alltag aktuell
keine Prioritat besitzen,
obwohl dem Thema
grundsatzlich eine hohe
Bedeutung oder zumindest
Interesse zugeschrieben
wird.

23 % der Unternehmen
haben entsprechende
Malnahmen bereits
umgesetzt, wahrend
Klimaanpassungsmal3-
nahmen weiterer Unterneh-
men im Gebiet den wenig-
sten bekannt sind — es fehlt
folglich an sichtbaren Best
Practices vor Ort.




Welche Klimaanpassungsmalinahmen hat lhr Unternehmen bereits umgesetzt Gewerbegebiee
oder geplant?

begriinte Verkehrsflachen (z. B. Baumpflanzungen, begriinte
Seitenstreifen etc. )

ON
o,

93%

= Bei der Umsetzung dominieren
begriinte und multifunktionale
Verkehrsflachen sowie
Dachnutzungen.

multifunktionale Verkehrsflachen (z. B. versickerungsfdhige Parkplatze) 78%

multifunktionale Dacher (z. B. Begriinung UND Aufenthalt, PV) 59%

36%

anderweitige KlimaanpassungsmaRnahmen 30% 47%

Fassadenbegrinungen und
gemeinschaftliche Projekte mit
Nachbarunternehmen werden

klimaangepasste Aufenthaltsflachen (z. B. temporare Retentionsflache) 37% 52%

Dachbegriinung 39% 55%

vom Grol3teil abgelehnt oder
nicht umgesetzt, was auf hohe
technische und finanzielle
Hirden sowie ausgepragte
Kooperationsliicken hinweisen
kdnnte. Eine Vertiefung der
Ursachen steht noch aus.

Reduzierung des Flachenverbrauchs (z. B. durch Gebdudeaufstockung) 27% 57%

(o}

multifunktionale Fassaden (z. B. Begriinung UND PV) % 80%

Fassadenbegriinung 10% 83%

gemeinschaftliche MaRnahmen mit Nachbarunternehmen / mehreren

0,
Unternehmen / dem gesamten Gewerbegebiet L

82%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 1009

m gibt es ist geplant M nein
in % der Befragten; n < 48

https://natur-urban.de 20



Welche Rahmenbedingungen sind bzw. waren aus lhrer Sicht notwendig, um die jeweilige Gewerbegebiete

Klimaanpassungsmalinahmen erfolgreich umzusetzen? (n = 14)

Flr die erfolgreiche Umsetzung von Klimaanpassungsmalnahmen sind nach Einschatzung der Befragten vor allem finanzielle
und technische Machbarkeit sowie klare und praktikable rechtliche Rahmenbedingungen entscheidend.

Gibt es bestimmte Voraussetzungen, unter denen Klimaanpassungsmalinahmen fur lhr
Unternehmen interessant werden wirden oder sind? (n = 61)

Die Unternehmen nennen vor allem Wirtschaftlichkeit, Fordermoglichkeiten und geeignete bauliche bzw. rechtliche
Rahmenbedingungen als Voraussetzungen fiir die Umsetzung von Klimaanpassungsmalnahmen. Haufig erschweren
Mietverhiltnisse, begrenzte Flachen, bauliche Gegebenheiten sowie biirokratische bzw. genehmigungsrechtliche Vorgaben
die Umsetzung. Gleichzeitig besteht grundsatzlich Offenheit flir MaRnahmen, insbesondere wenn finanzielle oder
organisatorische Unterstlitzung sowie Beratung angeboten werden.

https://natur-urban.de 21
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Welche Ubergreifenden Rahmenbedingungen und UnterstiitzungsmalRnahmen sind bzw.
waren aus lhrer Sicht notwendig, um die Transformation lhres Unternehmens bzw. des Gewerbegebiete
Gewerbegebietes hin zu einem klimagerechten Unternehmen / Gewerbegebiet zu i dmanande
ermoglichen oder erfolgreich umzusetzen? (n = 40)

Am haufigsten wiinschen sich die Unternehmen verlassliche Finanzierungs- und Fordermodelle sowie finanzielle Anreize,
um die Transformation wirtschaftlich umsetzbar zu machen. Gleichzeitig werden weniger Biirokratie, einfache
Genehmigungen und ein verlasslicher, pragmatischer rechtlicher Rahmen als zentrale Voraussetzungen genannt.

Sowohl zur Klimaanpassung als auch dartber hinaus: Welche weiteren Vorschlage zur
Verbesserung der Standortbedingungen innerhalb des Gewerbegebietes haben Sie? (n = 56)

Die grolSten Handlungsbedarfe sehen die Unternehmen bei Verkehr und Parkraum, insbesondere bei Lkw-Parkplatzen,
StraRenzustand und Verkehrsfiihrung, sowie bei der OPNV- und Schienenanbindung. Dariiber hinaus werden eine
leistungsfahige digitale und technische Infrastruktur, mehr Sauberkeit und Ordnung sowie eine attraktivere Gestaltung
durch Griinflachen und KlimaanpassungsmafRnahmen gewiinscht. Auch schnellere Verwaltungs- und
Genehmigungsprozesse sowie eine bessere Kommunikation zwischen Unternehmen, Politik und Verwaltung werden als
wichtige Standortfaktoren genannt.

https://natur-urban.de 22
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Kurzfazit

Gewerbegebiete
im Klimawandel

Die Unternehmen erkennen die Bedeutung klimaresilienter und zukunftsfahiger Gewerbestandorte grundsatzlich an. Die
entscheidende Herausforderung liegt jedoch weniger in der Sensibilisierung als in der Umsetzung: Klimaanpassung
konkurriert mit betrieblichen Prioritaten und wird insbesondere dann attraktiv, wenn sie wirtschaftlich tragfahig, technisch
und rechtlich praktikabel und mit ohnehin anstehenden Investitionen verbunden ist. Gleichzeitig zeigen die Ergebnisse einen
hohen Bedarf an Information, Koordination und gebietsbezogenen Losungen. Zukunftsfahige Gewerbegebiete missen
deshalb Klimaresilienz mit Flacheneffizienz, Energie, Mobilitat, Arbeitsqualitdt und Standortmanagement zusammendenken.

= ,Relevanz allein fiihrt noch nicht zur Umsetzung.”
Klimarisiken werden von den Unternehmen mehrheitlich als wichtig wahrgenommen — im betrieblichen Alltag besitzt
Klimaanpassung jedoch haufig noch keine ausreichende Prioritat.

=  Klimaanpassung braucht einen betrieblichen Mehrwert.”
Wirtschaftlichkeit, Fordermoglichkeiten und technische Machbarkeit entscheiden dariber, ob aus grundsatzlicher
Offenheit konkrete Investitionen werden.

=  Die Transformation findet im Bestand statt.”
Begrenzte Erweiterungsmoglichkeiten erhéhen den Druck, vorhandene Grundstiicke und Gebaude effizienter und
multifunktionaler zu nutzen.

= ,Die Unternehmen wollen Unterstiitzung — nicht nur Information.”
Der hohe Stellenwert von Forderinformationen, Austausch und Gemeinschaftsprojekten bei gleichzeitig geringer
Verfligbarkeit zeigt erhebliches Potenzial fir aktive Gebietsmanagements, Wirtschaftsforderungen und kommunale
Unterstltzungsstrukturen.
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Gemeinden bzw. Gewerbe- unc

der Befragung

Region Stuttgart
= Boblingen / Sindelfingen
(Flugfeld)

=  Korntal-Munchingen
(Gewerbegebiet Stuttgarter StrafSe)

Metropolregion Rhein Neckar
(MRN)

= Lampertheim
(alle fiinf Gewerbegebiete)

= Heidelberg / Leimen
(Economy Park)

Region Hannover

Region Klima.Werk

‘ Projektregion von Natur Urban

Deutschlandweit

Region Karlsruhe -
(GE FLAIR-Modellgemeinden):

Sonstige:

Hannover

o

Gaggenau
(Industrie- und Gewerbegebiet Bad Rotenfels)

Bruchsal (Gewerbegebiet West i) Kleve

. ® Werne
BUhl (Gewerbepark Vimbuch)

Klima.Werk
Baden-Baden (Gewerbepark Oos-West)

Ettlingen (alle fiinf Gewerbegebiete)

Lampertheim
o

(/ﬂ&—\i_lgﬂz\berg/ Leimen
o

SRUCNSY Stuttgart
dGaggeEﬁghnge S ‘g;;(;r\nfl—MUnchingen
Baden-Baden s
- Boblingen /
Kleve (NRW) Bihl
(alle Gewerbegebiete)

MRN

Werne (NRW)

(Gewerbegebiet Nordlippepark, Fiirstenhof
oder Capeller StrafSe)

Sindelfingen

https://natur-urban.de
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Seit wann ist Ihr Unternehmen am Standort ansassig?

seit mehr als 10 Jahren

seit 6 - 10 Jahren

13%

seit 3 - 5Jahren

seit 2 - 3 Jahren I 1%

seit weniger als 2 Jahren

https://natur-urban.de

6%
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30%

40% 50% 60% 70% 80%

in % der Befragten; n = 177

Gewerbegebiete
im Klimawandel

Wie viele Mitarbeitende beschaftigen Sie an Threm Standort?

mehr als 250 Mitarbeitende
50 - 249 Mitarbeitende

0% 10% 20% 30% 40% 50%
in % der Befragten; n =171

27



Gewerbegebiete

Welchem Wirtschaftsbereich ist Ihr Unternehmen zugeordnet? im Klimawandel

Handwerk 31%

Verarbeitendes Gewerbe und Industrie 23%

Information und Kommunikation, Finanzdienstleister, Vermietung,

(o)
Unternehmensdienstleister L0

Einzelhandel 8%
- Der Schwerpunkt der

befragten Unternehmen liegt
im Bereich Handwerk, gefolgt
von dem verarbeitenden
Gewerbe und der Industrie

andere Wirtschaftsbereiche 8%
Spedition, Logistik, Personenbeférderung, Zustelldienstleister 8%

Baugewerbe (u.a. Bauhandwerk) 7

Unter ,andere Wirtschafts-

Groflhandel und Handelsvermittlung 7 bereiche wurden u. a. die

Freizeitbranche, Recycling,
Umweltdienstleistung,
Immobilienvermarktung und
Ingenieursdienstleistung
angegeben

Kfz-Handel und -Reparatur

()]

N S
X X
X R

%
Gesundheits- und Sozialwesen

Gastgewerbe (Gastronomie, Ubernachtung)

Energieversorgung, Wasser, Abwasser, Abfallentsorgung 3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

in % der Befragten; n = 154 (Mehrfachauswahl moglich) 28
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Gewerbegebiete

DaS PrOjEkt Natur Urban im Klimawandel

Das Projekt Natur Urban, geférdert vom Bundesministerium fir Umwelt, Naturschutz, nukleare Sicherheit und Verbraucherschutz
untersucht die Potenziale von Gewerbegebieten als zukunftsfahige und klimaangepasste Standorte. Die bisherigen Projektergebnisse
sind auf der Website www.natur-urban.de einsehbar — mit einem besonderen Highlight: der Natur Urban Toolbox. Sie bindelt
praxisnahe Inhalte zur naturnahen und multifunktionalen Entwicklung von Gewerbe- und Industriegebieten und richtet sich an
Stadtplanung, Wirtschaftsforderung, das kommunale Klimamanagement und Unternehmen. Auch auf den regionalen
Handlungsmaoglichkeiten liegt ein besonderer Projektfokus.

Nehmen Sie gerne Kontakt mit uns auf!

Wissenschaftsladen Bonn e.V. Wirtschaftsforderung Region Stuttgart
WILA Dr. Anke Valentin Region Wolfgang Kistner
@) conn  Teloeses 92915, Stuttgart  Tel. 0711-22835-41,
E-Mail: anke.valentin@wilabonn.de E-Mail: wolfgang.kuestner@region-stuttgart.de

CIMA Beratung + Management GmbH

CI m a m Dr. Wolfgang Haensch

Tel. 02234-92965-17,
E-Mail: haensch@cima.de

https://natur-urban.de 29
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